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PROJEKTOTLET ADATLAP

Millidk uzleti otletek kidolgozasara
Otletpalyazat innovativ digitalis média projektek megvaldsitasara!

A Kreativ Média Innovacids Klaszter keresi azokat az igéretes projektotleteket vagy elindult
fejlesztési projekteket, amelyek tovabbfejlesztéséhez, piaci bevezetéséhez a projektgazdak
partnereket keresnek.

A legjobb o6tletek gazdai dijazasban részesiilnek:
1. helyezett 300 000 Ft
2. helyezett 200 000 Ft
3. helyezett 100 000 Ft

A kivalasztott projektotletek részletes megvaldsithatésagi tanulmany szintli kidolgozasahoz
szakmai tamogatast és 1-15 millié forint kozotti pénziigyi forrast biztositunk, a létrejove
fejlesztési eredmények hasznositasara pedig egyiittm(ikédést ajanlunk.

El6nyt élveznek azok a ,bombasiker” fejlesztési otletek, amelyek
- egyediek és ujszer(iek
- zleti elgondolasa ,kézenfekvg”
- megvaldsithatdsaga , pofonegyszer(”
- kis koltségvetésbdl elindithatdk
- gyorsan megtériilnek
- Uzemeltetése/fenntartasa olcsé
- széles célcsoportot érhetnek el
- kockazatai alacsonyak
és amelyek egylttm(ikodési lehetGséget teremtenek a Kreativ Média Innovacids Klaszter tagjai
és partnerei részére.

Az adatlap célja az eredeti lizleti elképzelések leirasanak elGsegitése.

Egyfajta Utmutatdként, ajanlasként osszegylijtottik azokat a f6bb kérdéseket, amelyek néhany
mondatban torténé megvdlaszoldsa el6segitik az oOtlet - termék, eljdras vagy szervezési
innovacid - lzleti hasznosithatdsaganak és megvaldsithatdsaganak megitélését.

A padlyazoktol lényegre tor6, max. 3-5 oldal terjedelmi palyazati anyagokat varunk a
mellékelt adatlap kérdéseinek megvalaszolasaval. A palyazatokat kérjik legkés6bb 2009.
augusztus 30-ig az iroda@kreativklaszter.hu e-mail cimre eljuttatni. A palyazattal kapcsolatban
felmeril6 kérdéseiket is erre a cimre varjuk.
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A palyazat/adatlap bekiildésével a projektgazdak 6tlethez f(iz6d6 minden joga fennmarad!


mailto:iroda@kreativklaszter.hu

PROJEKT CiME

OTLETGAZDA NEVE ES ELERHETOSEGE

OSSZEFOGLALO

Az otlet, Uzleti vagy technoldgiai innovacio |ényege, koncepcidja,
UjszerUsége (hazai és nemzetkozi 6sszehasonlitasban).

Milyen egyértelmd lizleti igények, problémak indokoljak az dtlet
tovabbfejlesztését, a projekt megvaldsitasat?

Miért érdemes megvaldsitani az 6tletet, milyen versenyel6nye
szarmazhat a projektgazdanak a fejlesztés megvaldsitdsabol?

Az innovécié/megoldas elénye, hatranya, a kifejlesztés stadiuma.

A projekttel elérendé célok, a célok elérését jelz6 lehetséges mutatok,
varhaté eredmények, lehetGségek és veszélyek.

PIACI LEHETOSEGEK

Célpiac jelenlegi és a kozeljovSben varhato becsiilt vagy kalkulalt mérete,
szezonalitdsa. Kereslet és kinalat révid elemzése.

Piaci rés bemutatasa.

Piacszerkezet bemutatasa és elemzése.

Jelenlegi versenyhelyzet intenzitasa, versenytarsak rovid jellemzése,
részesedések valtozasa és irdnya.

VERSENYHELYZET A Szallitok és a Vevdk alku ereje.
Helyettesit termékek. Uj piaci szereplSk megjelenésének veszélye.
Piacra |épési korlatok.
Jelenlegi és tervezett célcsoport mennyiségi és minGségi jellemzdi.
Miért érdekes vagy fontos szamukra az innovacié, miért éri meg nekik
CELCSOPORTOK jobban, mintha nem létezne ez a fejlesztés? Mi az érték és az eredmény

szamukra?

Célcsoport elérésének jelenlegi és tervezett eszkdzei és csatornai.
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TERMEK/FEJLESZTES

Az innovacio minGségi és mennyiségi (mdszaki és egyéb) jellemzéi,
technikai kivitelezhet&sége, a termék jellege, funkcionalitasa/mindsége,
ara, tervezett elosztdsi és értékesitési csatorndja.

Versenytarsakkal vald 6sszehasonlitdsa, hasonld, illetve 1étez6 miszaki-
technoldgiai, lzleti, jogi és tartalmi megoldasok.

Annak révid bemutatasa, hogy a projektétlet valéban eddig nem létez6,
az eddigiekhez képest Uj és az eddig |étez6knél kedvezébb miszaki
jellemzG6kkel rendelkezik, illetve, hogy késébbi hasznositdsa nem sért-e
érvényes szellemi tulajdon-védelmi jogokat.

Az Gtlet tovabbfejlesztéséhez sziikséges tevékenységek rovid leirasa,
mérfoldkovek meghatdrozdsa, id6-, koltség- és eréforrds-szikségletek
becslése, illetve a megvaldsitasnal varhatd nehézségek, kockazatok.

MARKETING

Az alkalmazandd elosztasi és értékesitési csatornak és madok.

Arképzés, a szolgéltatas tervezett arai a versenytarsak és a célpiac
figyelembe vételével.

Kommunikacid, a kommunikacids eszkdzok (rekldam, PR, propaganda)
bemutatasa.

Termék vetélytarsaktdl valé megkilonboztetése, a pozicionalds, a
markanév és a kialakithatd image (brand).

UZLETI MODELL

F6bb bevételi és megtérilési mddok, konstrukciok vazoldsa.

Beruhazasi és m(ikodési koltségek (szlikséges raforditasok), a tervezett
forgalom és a varhatd bevételek, illetve a jovedelmezbség /megtériilés
becslése (3 éves tavlatban), elemzése és érzékenységvizsgdlata, a
szezonalitas figyelembe vételével.

Kilépési stratégia: amennyiben relevans.

Finanszirozasi stratégia, sziikséges pénzligyi vagy egyéb forrasok, a
szlikséges t6kebevonas tervezett maddjai.

KOCKAZATOK Kockazaltczklazo'nosnasa, h?tasalk felmelrelse és szamszer(isitése a projekt
megvaldsitdsa és fenntartdsa vonatkozasaban.
. A projektotlet megvaldsitasaval érvényesiinek-e, és ha igen, hogyan, a
FENNTARTHATOSAG proJ & y gen, hogy

tarsadalmi esélyegyenl@ség és kornyezeti fenntarthatdsag szempontjai?




